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LINKEDIN
CHECKLISTE

= |ST DEIN PROFILFOTO AUSSAGEKRAFTIG UND ANSPRECHEND?
= |ST AUS DEINEN SLOGAN KLAR ERKENNBAR, WAS DU MACHST UND VOR ALLEM,
\WAS DU FUR DEINE KUNDEN TUN KANNST?
= |ST STANDORT AKTUALISIERT?
= GIB DEINE AKTUELLE POSITION UND AUSBILDUNG AN! )
= GIB IV INFOTEXT EINEN KURZEN UND KNACKIGEN EINBLICK UBER DICH UND DAS WAS DU TUST
= [ERVOLLSTANDIGE DEINE KONTAKTINFORMATIONEN: E-MAIL-ADRESSE UND/ODER TELEFONNUMMER!

WICHTIG: WERDE HIER NICHT ZU AUSFUHRLICH!

= |NERDEGANG (BERUFSERFAHRUNG, AUSBILDUNG, ETC...)
=> KENNTNISSE (Z.B. MS OFFICE...)

= ENMPFEHLUNGEN

=> FOKUS (Z.B. EIGENE ARBEITEN, BERICHTE, NEWSLETTER...)
= |NTERESSEN (Z.B. PROFILEN, UNTERNEHMEN, 0.A. FOLGEN)

WICHTIG: WERDE HIER NICHT ZU AUSFUHRLICH!

= FUGE TAGLICH 20-25 NEUE VERNETZUNGEN HINZU

= (EROFFENTLICHE MINDESTENS | WERTVOLLEN INHALT PRO \WOCHE,
UN IN DIE SICHTBARKEIT ZU KOMMEN

=> NI DIR TAGLICH 15 MIN. ZEIT, UN MIT ANDEREN IN KONTAKT ZU TRETEN.
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